Plan de estudios

CoNoUR~WNE

Auditoria y evaluacién de marcas.

Canales de distribucion vy retail.

Desarrollo de proyectos transmedia.

Estrategias de comunicacion publicitaria y patrocinios.
Estrategias de precio y promocion.

Habilidades analiticas y mineria de datos.

Innovacion y creatividad para la planeacion estratégica.
Inteligencia estratégica de mercados.

Mercadotecnia digital.

. Mercadotecnia global.

. Mercadotecnia integral y construccion de marcas.

. Neuromarketing.

. Seminario de desarrollo de proyectos y emprendimiento.

. Seminario de direccién y evaluacién de proyectos.

. Seminario de investigacion estratégica aplicada al disefio de proyectos.
. Mercadotecnia social y sustentable.

. Etica de la mercadotecnia

Analisis de informacion y Big Data.

Comercio electrénico.

Comunicacién y planeacion de mercadotecnia.
Desarrollo de un proyecto de responsabilidad social.
Generacion de nichos de mercado y segmentacion.
Innovacién de marcas y emprendimiento.
Mercadotecnia social y sustentable.

Metodologia de la investigacion.

Modelos de gestion y lealtad al cliente.

Modelos de valor de marca.

Semiotica de la comunicacion de marca.

Bases psicopedagogicas del aprendizaje.

Direccién de empresas de comunicacion.
Metodologia y enfoque de coaching.

Tdpicos avanzados de creatividad aplicada al disefio.
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